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CAP. T:

CONTEXT DEL PROJECTE

Castelld, Naturalesa en
Xarxa €s un projecte de
renaturalitzacio urbana que
impulsa millores ambientals
1 de benestar en diferents
punts de la ciutat.
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BRANDBOOK I OBJECTIUS DEL DOCUMENT

| objectiu principal d'aguest document
és definir amb la major claredat 1
transparencia possible el metode de
trepall, les caracteristiques de 1la
marca, la seua 1ldentitat visual, la
comunicaclo 1 la seua aplicacio en els
diferents formats.
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CAP. 2:

PRINCIPIS DE LA
IDENTITAT GRAFICA

La identitat visual del projecte es
construeix des de la imatge grafica com a
element principal. El1 sistema visual dota
de personalitat 1 coherencia a totes les
peces.

Principis del sistema

Claredat: la comunicacio ha d'entendre’s
d'una ullada.

Proximitat: estetica natural, amable 1
contemporania, sense recursos recarregats.

Versatilitat: funcionament consistent en
formats impresos, digitals, educatius i
senyalistica.

Coheréencia modular: mateixa base grafica
amb variacions controlades per actuacio.

Protagonisme del real: el projecte es
comunica amb fotografia d'espais 1 accions
reals.
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ELEMENTS CLAU

Formes organigues com a
recurs estructural.

Color com a eina
d'identificacio.

Textures naturals subtils
com a capa secundaria.

Missatges breus, directes 1
DOS1tius.

Els principals elements d'identitat

Elen,]ents . pr1n01pals de inclouen el logotip, el simbol, els
la identitat tipus de lletra, la paleta de colors,

els elements grafics i les fotografies,
que es tracten en una seccidé a part.
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CAP. 3:

LOGOTIP

En aquesta seccid introdueix les directrius
clau del logotip i s’'ofereix orientacidé sobre
el seu us adequat.
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Logotip

BRAND GUIDELINES

CASTELLO ¥

NATURALESA
EN XARXA

El logotip de Castelld, Naturalesa El seu disseny és sobri i El logotip s'utilitza com a element

en Xarxa identifica el projecte i contemporani, pensat per a conviure de tancament 1 reconeixement,

actua com a signatura institucional de forma equilibrada amb el sistema mantenint sempre una correcta

en totes les peces de comunicacio. grafic i amb les marques llegibilitat i una presencia
institucionals associades. discreta que no competeix amb la

imatge grafica principal del
projecte.
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US AMB COLORS PRIMARIS

CASTELLO 4¥ CASTELLO
NATURALESA

NATURALESA
~~ EN XARXA EN XARXA

’ Els seglents exemples mostren alguns Es permet 1'Us del logotip sobre un
US de, COlor en el dels usos correctes del logotip amb fons d'imatge amb els mateixos
1090t1p color. Assegura't que hi haja suficient principis esmentats.

superficie de color 1 contrast.
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Us del logotip a una
tinta sobre color
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US AMB COLORS PRIMARIS

CASTELLO ¥¥

NATURALESA
~~ EN XARXA

Els seguents exemples mostren 1'Us
correcte del logotip a una tinta amb
fons de color. Quan es compromet la
llegibilitat a causa de la combinacio
de colors es prioritzara 1'us del
logotip a una tinta.

Es mantindra aquest criteri també
per a fons d'imatge.
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Espai de reserva 1
grandaria minima
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REGLA DE RESERVA D'ESPAI

ASTELLO

NATURALES

El logotip ve amb un espai de reserva
predeterminada, una area minima d'espai
buit requerida al voltant del logotip.
L'area segura sempre ha de quedar
1liure de qualsevol altre element
grafic o contingut que puga distraure
de 1'impacte visual del logotip.

CASTELLO ¥
NATURALESA
~2 EN XARXA

L'area segura és igual a l'altura La grandaria minima del logotip és
del text en cada costat. Compleix de 10 mm / 30 pixels d’'altura.
sempre amb la recomanaci¢ de

grandaria minima tant per a mitjans

impresos com digitals, a fi de

garantir que el logotip continue

sent clarament recognoscible

independentment del mitja.

10 mm / 30 px
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EVITA AQUESTS ERRORS

CASTEL
NATU

No modifiques el disseny del logotip
ni intentes recrear-lo pel teu compte.

del 1090t1p Utilitza sempre els arxius originals

de la marca.

Usos incorrectes
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CAP. 4:

PALETA CROMATICA

En aquesta secci6é trobaras les pautes
principals de la nostra paleta de colors i
com usar-los correctament.



CASTELLO, NATURALESA EN XARXA BRAND GUIDELINES PAGINA 15

US DE COLORS PRIMARIS

AVET BLANC

#004047 H#FFFFFF
RO G64 B71 R255 G255 B255

C93 M52 C47 K43 Co Mo CO Ko

Els seglents colors principals

COlOrS pr1n01pa1$ defineixen el caracter de la identitat

corporativa de Naturalesa en xarxa:
claredat i coherencia visual.
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US DE COLORS SECUNDARIS COLOR DE SUPORT

POL-LEN LLAC

#FFES6E #BDEOES

R255 G229 B110 R189 G224 B229
C2 M5 C69 Ko C27 M1 C9 Ko

Els colors secundaris es trien per Utilitze el color de suport amb

CO].OFS Secundarls a complementar o realcar la moderacid per a ressaltar informacio
combinacidé de colors principal, o com a color de fons o en
contribuint al disseny general 1 qualsevol element visual destacat.

afegint interés. Es recomana
utilitzar els colors secundaris
juntament amb els colors primaris.
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Paleta de colors
completa
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PALETA DE COLORS

AVET

#004047
RO G64 B7/1
CO93 M52 C47 K43

Aquesta és la nostra paleta de
colors de marca, amb els colors
ordenats per importancia. Encara
que la paleta contempla el blanc
com a color corporatiu, el seu Us
gqueda restringit al logotip.

MOLSA

#4FDEC4
R79 (G222 B196
C57 M@ C31 Ko

El color principal del sistema
visual és el blau (Avet), que actua
com a eix de la identitat 1
articula el desenvolupament grafic
de la marca.

BLANC

#FFFFFF

R255 G255 B255

Co MO CO Ko

POL-LEN LLAC

#FFES6E #BDEQES

R255 G229 B110 R189 G224 B229
C2 M5 C69 KO C27 M1 C9 Ko
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Combinacid de colors
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COMBINACIO DE COLORS RECOMANADA

AVET

#004047/
RO G64 B7/1
C93 Mb2 C47 K43

A dalt, pot veure les combinacions
de colors solids recomanades.

En aplicacions digitals, assegura't
que el contrast entre text i fons
siga suficient per a garantir una
lectura comoda en tots els
dispositius.

Avet actua com a color principal de
la identitat i ha de prioritzar-se
en textos 1 elements clau. Flor,
Molsa, Pol-len i Llac funcionen com
a colors de suport, ideals per a
accents, fons secundaris 1
il-lustracions.

POL-LEN

#FFES6E
R255 (G229 B1160
C2 M5 C69 Ko

LLAC

#BDEOES
R189 G224 B229
C27 M1 C9 Ko
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Exemples combinacidé de
color + text
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EXEMPLES DE COMBINACIONS DE COLORS SOLIDS EN EL CONTINGUT

UNA

CIUTAT
PER A

VIURE
MILLOR.

La recomanaci¢ principal és utilitzar
colors solids. La sensacio general del
contingut sempre ha de ser conforme
amb la marca.

ECOSISTEMES
D’AIGUA VIVA.

UNA
CIUTAT
PER A
VIURE
MILLOR.

CASTELLO ¥¥
NATURALESA
2 EN XARXA

CASTELLO ¥¥%
NATURALESA
~~ EN XARXA
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CAP. ©&:

TIPOGRAFIA

En aquesta seccié es presenten les pautes
tipografiques de la marca i algunes
recomanacions per a assegurar un us coherent
i adequat en tots els suports.
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PLUTO ES LA TIPOGRAFIA
PRINCIPAL | S'UTILITZARA
SEMPRE EN TITOLS |
DESTACATS.

LA VERSIO BOLD | EN MAJUSCULES S'UTILITZARA PER A
DESTACATS DE MAJOR JERARQUIA.
La versio Regular per a destacats de segon nivell.

. . . . Es la utilitzada en el logotip i
Tlpografla pr1nc1pa1 s'empra sempre en titols i1 elements

destacats , preferiblement en la seua
versio bold.
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US DE LA TIPOGRAFIA DE SUPORT

Clear Sans és la tipografia de suport per a aquelles
aplicacions que requerisquen una major quantitat de
text. S'utilitzara sempre en dos pesos: Bold, per a

ressaltar determinades parts del contingut, i Reqgular,
per al cos de text.

. . 3 gl La tipografia secundaria sera
T1pograf1a Secundarla ear Sans. S'usa er a cossos de
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Tipografies
corporatives
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PLUTO: TITOLS I DESTACATS

Ad AQ

BOLD ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnninopqrstuvwxyz
1234567890 j!?2:@o0aq,.;:- +"*></\%&#

REGULAR ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890 1?:@o0aq,.;:- +"*></\%&#

Pluto és la tipografia destinada a Els titulars han de presentar-se
titulars i1 elements destacats. Les sempre en una grandaria superior al
seues formes amb personalitat i el seu del cos de text.

caracter expressiu permeten generar un
fort impacte visual i establir amb
claredat la jerarquia de la informacio.

CLEAR SANS: COS DE TEXT

BOLD

REGULAR

Aa Aa

ABCDEFGHI)J KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890 j!?;@o0a,.;:- +"*></\%&#

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
1234567890 jI?;@o0a,.;:- +"*></\%&#

Clear Sans s'utilitza per al cos del

text. Les seues proporcions

equilibrades i les seues formes netes
1 obertes afavoreixen la lectura
continuada, garantint una alta
llegibilitat en textos extensos 1 en

grandaries xicotetes.
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CAP. 6:

ELEMENTS GRAFICS

En aquesta seccid es presenten indicacions
clau per a 1'us adequat dels elements grafics
de suport.
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ICONES O FORMES VISUALS

Vi
/Ai\

N V.
70,\<

@ &

X £ Inspirats en els valors que defineixen Utilitze sempre els actius
Elements graflcs de el projecte: connexi6, territori i originals 1 ja preparats de la
SUPOI‘t sostenibilitat. Aquestes formes visuals marca. Es permet ampliar la icona
exerceixen un paper fonamental en 1la combinant-lo amb altres colors, pero
construcci¢ de la identitat visual. no s'han de fer canvis en el

disseny ni intentar recrear-lo des
de zero.
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STICKERS

P i Aquests stickers funcionen com a Poden aplicar-se en suports fisics
Elements graflcs de recursos grafics flexibles 1 1 digitals com a elements de
SUPOI‘t recognoscibles, pensats per a reforcar suport, senyalitzacio, destacats
missatges clau. informatius o peces de comunicacio,

adaptant-se a diferents grandaries 1
contextos sense perdre llegibilitat
ni identitat.
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CAP. 7/:

FOTOGRAFIA I IMATGE

El tractament fotografic posa en valor la
relacié entre naturalesa, ciutat i persones
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TRACTAMENT DE LES IMATGES

. O Les imatges utilitzades reflecteixen Es prioritza una mirada honesta 1
FOtografla - 1matge una visio real de Castelld, mostrant amable, on l'entorn natural i urba
els seus espais verds, parcs 1 zones té un paper protagonista.

urbanes tal com formen part de la vida
quotidiana.
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Us de les fotografies i
imatge
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STICKERS

Com a recurs grafic complementari, 1la
identitat incorpora stickers
fotografics que combinen imatges reals
del territori amb formes circulars,
color solid i tipografia integrada.

Esta pensada tant per a suports
digitals com fisics, funcionant com
a elements de suport en la
comunicacid 1 senyalitzacio del
projecte. Utilitze sempre els actius
originals 1 ja preparats de la
marca.
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CAP. 8:

MISSATGES I TO

Aquesta seccid defineix l’'enfocament
comunicatiu les claus per a construir missatges
coherents amb la identitat del projecte
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EXEMPLE DE MISSATGES DESTACATS

MES OMBRA,
MES VIDA,
MES BENESTAR

. . Els missatges han de ser clars 1 Els seglents exemples mostren com
Mlssatges 1 to positius. S'utilitza un llenguatge es combinar el text i colors
proxim que posa en valor la millora de solguts respectant les proporcions
la qualitat de vida, el benestar i 1la i el llenguatge visual de la marca.

relacié entre ciutat i naturalesa.
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CAP. O:

APLICACIONS

Exemples de com traslladar els elements de
la identitat a situacions reals, servint com

a referencia i guia per a futures necessitats
i adaptacions.
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Aplicacions
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ROLLUP

CASTELLO $¥%
NATURALESA
22 EN XARXA

MES OMBRA,
MES VIDA,
MES BENESTAR

Una ciutat per
a viure millor

FLYER

UNA CIUTAT | CASTELLO ¥¥
P  VIURE NATURALESA
~2 EN XARXA

Castelld fa un pas valent cap a la renaturalitzacid urbana, unint
espais verds, recuperant biodiversitat i creant barris més saludables,
habitables i resilients.

Per a aconseguir-ho, activem accions que faran visible el canvi:

® Estratégia Natural i Pla Natural de Castelld, els fulls de ruta que
guiaran els passos a seguir.

® Espais educatius com a oasis climatics, centres escolars més
frescos, saludables i preparats per al futur.

= | amines d'aigua renaturalitzades, auténtics laboratoris a I'aire
lliure per a aprendre i conviure amb la naturalesa.

® Cobertes vegetals a la plaga Santa Clara, un cor més verd en ple
centre urba.

= Renaturalitzacié de rotondes urbanes, xicotets ecosistemes que
connecten la ciutat i augmenten la seua biodiversitat.

= Sensibilitzacié ciutadana i educacié mediambiental, perqué la
transformacié només és possible si la vivim 1 I'entenem junts.

Castell6 Naturalesa en Xarxa
una ciutat per a viure millor

*x
- * wat™=  Fondos Europeos
A 5 Fons Europeus

juntament de

v :
SEOBirdlife ¥ Castello
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Aplicacions
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PLACA

ESPAI EDUCATIU

RENATURALITZAT

Aquest centre participa en el projecte Castell6 Naturalesa en
Xarxa, executat amb el suport de la Fundacié Biodiversitat
del Ministeri per a la Transici6 Ecologica i el Repte
Demografic, a través del cofinangament del Fons Europeu de
Desenvolupament Regional, per a impulsar la
renaturalitzacié de la ciutat i crear oasis climatics en
col-legis municipals de Castellé de la Plana.

PATIS QUE RESPIREN: .
MES OMBRA - MES VIDA - MES BENESTAR

* * wmecs
o =Fﬁ 5 mnsrns * waf== Fondos Europeos ‘ b e | B ‘ 7 ntde
m ey 'ﬁ‘g okl | =l Fons Europeus fﬁ‘i | o L%’J SEOFidl fe @ Castello

&

MUPI

'T

- ] Castellé fa un pas valent cap a la
CASTE LLO renaturalitzacié urbana, unint espais
NATURALESA verds, recuperant biodiversitat |
~ EN XARXA creant barris més saludables,

habitables i resilients.
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Aplicacions
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ADHESTIUS

TOTE BAG

CASTELLO
NATURALESA
EN XARXA

N

%

/
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SAMARRETA GORRA

CASTELLO
NATURALESA
EN XARXA

CASTELLO
NATURALESA
EN XARXA

Aplicacions
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XARXES SOCIALS

UNA
CIUTAT
PER A
VIURE
MILLOR.

Pressupost

CASTELLO $%
NATURALESA
A2 EN XARXA

emmarcada dins del programa
Castell6 Naturalesa en XARXA

seleccionats

.
wfm= Fondos Europeos ] Agrtamerde
= : @Castellﬁ

>
o + st Fondos Europeos ] @ oriamentde
=I= FonsEuropeus L 2 SEORrgre o Costello NN | ool ST o —rm Castello

==f= Fons Europeus e SEOBirdlife

Aplicacions
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CAP. 10:

CONVIVENCIA AMB MARQUES
INSTITUCIONALS

El logotip del projecte haura de conviure
sempre amb els logotips institucionals
vinculats al seu financgament i
desenvolupament.
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Blegue de logos

institucionals
obligatoris
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CRITERIS COMUNS D’APLICACIO

MINISTERIO
? DE HACIENDA

CASTELLO ¥¥
NATURALESA
~2 EN XARXA

ondos Europeos
ons Europeus

* wmP== Fondos Europeos
== FonsEuropeus

Tots els logotips hauran de
presentar-se amb la mateixa altura,

mantenint proporcions 1 llegibilitat.

Quan existisquen diversos

col-laboradors,

s'aplicara el mateix

criteri d'igualtat d'altura.

La Fundacio Biodiversitat haura
d'ocupar sempre una posicio
preferent, situada a l'esquerra del

conjunt.

4 Ajuntament de

Castello

v
SEOBirdLife

La distancia entre el bloc de logos
de col-laboradors addicionals 1 el
blegue obligatori de financadors
haura de ser el doble de 1la
distancia existent entre el logotip
de Fons Europeus 1 el de la Fundacio
Biodiversitat.

MINISTERIO
DE HACIENDA

7 5 Ajuntament de
SEO i fe @Ca“e'b

»

CASTELLO ¥¥
NATURALESA
~2 EN XARXA

» wal== Fondos Europeos
5 Fons Europeus

7 A(Ehys, Auntament de
seosrare 0 Castello

ondos Europeos
ons Europeus

En cas d'incloure altres logotips, es

recomana 1'Us de llegendes

aclaridores que indiquen el paper de

cada entitat, com per exemple:
‘Amb el suport de”, “Socis”,

“Participen”, “Col-laboren”.
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US DEL BLEGUE DE LOGOS EN SUPORTS IMPRESOS

Cofinanciado por

la Unién Europea

Cofinancat per
la Uni6 Europea

Fondos Europeos
Fons Europeus

INISTERIO
E HACIENDA

VICEPRESIDENCIA

TERCERA DEL GOBIERNO
MINISTERIO

PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

Y EL RETO DEMOGRAFICO » . . .
Fundacion Biodiversidad

’s

SEQBirdLife

Ajuntament de

Castello

US DEL BLEGUE DE LOGOS EN SUPORTS DIGITALS

Cofinanciado por
la Unidn Europea
Cofinangat per
la Unid Europea

Existeixen dues versions oficials
del blegue de logos en funcid del
suport d'aplicacio.

El bloc superior correspon a 1'Us en
formats impresos, mentre que el
bloc inferior esta destinat a
suports digitals.

A Fondos Europeos
ot Fons Europeus

Es obligatori seleccionar sempre la
versio del blegue que corresponga
al tipus de suport, respectant les
combinacions oficials incloses en
el pack de logos del projecte.

VICEPRESIDEMCLA
- TRRCE A, DL SO
GOBIERANG
DE ESRARLA

Preferiblement se seleccionara
sempre la versio del blegue en
color blanc que millor contrasta
amb el fons, utilitzant uUnicament
els arxius inclosos en el pack
oficial del projecte.

SEQBirdLife

ke, Aluntament de

Q0 Castello
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Cofinanciade por
la Unién Europea

Coflnancat per
la Unid Europea

CASTELLO 4%

NATURALESA
~~ EN XARXA

o= [Fondos Eu ropeos i;j }%‘; | TGRS ég
d * PR PARALA TRASESS84 B 0=
= FoOns Europeus Sl RS sevseasncs e

e

SEQ Birdlife

N&, Ajuntament de

R

<
P

2 Castello



